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Genera más confianza 

• 81%  de las personas confían en la información que leen en 
los blogs. (Fuente: BlogHer) 

• 60% de las personas tienen una opinión más favorable de una 
compañía después de leer contenido  dirigido a ellos en la 
web de la empresa (Fuente: Content Plus) 

• 90% de las personas creen que leer contenido relevante es 
muy útil,  78% creen que las compañías que escriben este 
contenido están interesadas en cultivar buenas relaciones con 
ellos. (Fuente: TMG Custom Media) 

 

http://www.blogher.com/women-and-social-media-2012
http://www.contentplus.co.uk/marketing-resources/infographics/anatomy-of-content-marketing/
http://engage.tmgcustommedia.com/2011/07/content-marketing-stats/


Se consiguen más clientes 

 

• 61% de los consumidores online (USA) han comprado un 
producto o servicio basándose en las recomendaciones que 
han leído en un blog. (Fuente: BlogHer) 

• Las pequeñas empresas que usan blogs consiguen un 126% 
más de clientes potenciales que aquellos que no los usan. 
(Fuente: ThinkCreative) 

http://www.blogher.com/women-and-social-media-2012
http://www.thinkcreativemediaworks.com/blog/bid/136585/Increase-Lead-Generation-by-126-Through-Better-Blogging


¿Qué dicen las empresas que usan 
contenidos? 

• 81% de las compañías que usan blogs  lo consideran “util,” 
“importante,” o “crítico” para su compañía. (Fuente: Hubspot) 

• Compañías con menos de 10 empleados  dedican el 42% de su 
presupuesto a la creación de contenidos. (Fuente: Content Marketing 

Institute and Marketing Profs) 

• 78% de los responsables de marketing piensan que crear 
contenido específico es el futuro del marketing. (Fuente: Hanley-Wood 

Business Media) 

 

http://www.hubspot.com/state-of-inbound-marketing/
http://contentmarketinginstitute.com/2012/10/2013-b2b-content-marketing-research/
http://contentmarketinginstitute.com/2012/10/2013-b2b-content-marketing-research/
http://hanleywoodbusinessmedia.com/files/custom_solutions_brochure.pdf
http://hanleywoodbusinessmedia.com/files/custom_solutions_brochure.pdf
http://hanleywoodbusinessmedia.com/files/custom_solutions_brochure.pdf
http://hanleywoodbusinessmedia.com/files/custom_solutions_brochure.pdf
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