¢ Necesito crear un blog
corporativo?
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¢Qué se consigue con un blog?
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Genera mas confianza

* 81% de las personas confian en la informacion que leen en
los blogs. (Fuente: BlogHer)

* 60% de las personas tienen una opinion mas favorable de una
compania después de leer contenido dirigido a ellos en |a
web de la €MpPresa (Fuente: Content Plus)

* 90% de las personas creen que leer contenido relevante es
muy util, 78% creen que las compaiias que escriben este
contenido estan interesadas en cultivar buenas relaciones con
ellos. (Fuente: TMG Custom Media)



http://www.blogher.com/women-and-social-media-2012
http://www.contentplus.co.uk/marketing-resources/infographics/anatomy-of-content-marketing/
http://engage.tmgcustommedia.com/2011/07/content-marketing-stats/

Se consiguen mas clientes

* 61% de los consumidores online (USA) han comprado un
producto o servicio basandose en las recomendaciones que
han leido en un blog. (Fuente: BlogHer)

* Las pequefias empresas que usan blogs consiguen un 126%

mas de clientes potenciales que aquellos que no los usan.
(Fuente: ThinkCreative)



http://www.blogher.com/women-and-social-media-2012
http://www.thinkcreativemediaworks.com/blog/bid/136585/Increase-Lead-Generation-by-126-Through-Better-Blogging

¢Qué dicen las empresas que usan
contenidos?

* 81% de las companias que usan blogs lo consideran “util,”
“importante,” o “critico” para su compania. (Fuente: Hubspot)

 Compaiiias con menos de 10 empleados dedican el 42% de su

presupuesto a la creacion de contenidos. (ruente: content Marketing
Institute and Marketing Profs)

 78% de los responsables de marketing piensan que crear
contenido especifico es el futuro del marketing. (ruente: Hanley-wood

Business Media)



http://www.hubspot.com/state-of-inbound-marketing/
http://contentmarketinginstitute.com/2012/10/2013-b2b-content-marketing-research/
http://contentmarketinginstitute.com/2012/10/2013-b2b-content-marketing-research/
http://hanleywoodbusinessmedia.com/files/custom_solutions_brochure.pdf
http://hanleywoodbusinessmedia.com/files/custom_solutions_brochure.pdf
http://hanleywoodbusinessmedia.com/files/custom_solutions_brochure.pdf
http://hanleywoodbusinessmedia.com/files/custom_solutions_brochure.pdf
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Todas las Noticias

COMUNICACION para lograr la CONFIANZA

Tue, Nov 26 2013 5:00 PM
La comunicacion es crucial para el desarrollo de las sociedades.

Website News: Estudio de comunicacion

5 pasos para construir un plan de accién para la relacién con
influencers

Tue, Nov 26 2013 2:25 PM | Website News: LewisPR

Las relaciones con influencers estan presentes en todo lo que
hacemos. ¥ tiene gue ser asi. Las RRPPE y en concreto, las relaciones
con los medios, no se desarrollan de la misma manera que hace
cinco afios. De hecho, v... JEERue
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Relaciones Piblicas

Ramén Oliver (5cero2): La Comunicacion atin no ha llegado a los
6rganos de direccién de las empresas

Tue, Nov 26 2013 12:49 PM | Website News: PR Comunicacion

5cero2 se fundd en mayo de 2002 como gabinete de prensa de la
mano de tres jovenes profesionales procedentes de ambitos distintos
pero complementarios como son la comunicacion, la formacion y los
recursos humanos. Des...

Recibe Ias mejores

noticias semanales

de Comunicacion y
RRPP

Suscribete AHORA y recibe un correo
semanal con una seleccién de las
mejores noticias de la semana gue te
ayudaran a hacer crecer tu agencia de

comunicacion.
Tu Nombre

Tu Ema

Quiero recibirlas J

e Blog-O-Corp -
® Buscando la Percha

e Comunicacién Corporativa

e Comunicacion se llama el juego
e Comunicar, integrar y progresar
» Ellado oscuro

* Cohn & Wolfe
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